Digitalisierungsprojekt

Kl-basierte Absatzplanung
zur Vermeidung von Verschwendung

Zur effizienteren Produktion und zur Reduzierung von Verschwendung soll
die Produktion durch eine Ki-basierte Absatzplanung optimiert werden.
Ausgehend von Einflussfaktoren soll der optimale Absatz ermittelt werden.

Herausforderung

Ein kritischer Punkt, der seitens
des Unternehmens adressiert wur-
de, liegt in der Berlicksichtigung
von Absatzschwankungen an den
unterschiedlichen Standorten der
Supermadrkte. Da es sich bei Sushi
um ein leicht verderbliches Pro-
dukt handelt, wiinscht sich die
Maru Sushi UG ein Prognose-Tool,
welches derartige Effekte beriick-
sichtigt. Langfristig kann die Ab-
satzplanung bei gleichbleibendem
Wachstum nicht mehr manuell vor-
genommen werden.

Zielsetzung

Im Rahmen des Projektes soll ein
digitales Tool entstehen, welches
eine Kl-basierte Absatzplanung fir
nicht lagerbare Giter ermdglicht.
Dafiir soll das Programm basierend
auf Vergangenheitsdaten prognos-
tizieren, wie viel des Produktes
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bendtigt wird. Der Algorithmus be-
zieht Schwankungen durch z. B. das
Wetter mit ein. Die Absatzplanung
wird fir verschiedene Supermark-
te einzeln vorgenommen. Das Ziel
ist es, Abfalle um 10 bis 12 % zu
senken.

Projektbeschreibung

Die Produktion nicht lagerbarer
Giiter stellt Unternehmen vor be-
sonders grolRe Herausforderungen.
Neben der komplexen Abschdt-
zung der optimalen Absatzmenge
spielt vor allem im Bereich der
Lebensmittelproduktion die Ver-
schwendung eine grofRe Rolle.
Daher befasst sich das Projekt mit
der Entwicklung einer Kl-basierten
Absatzplanung. Das Ziel ist die
Reduzierung von Lebensmittelver-
schwendung. Hierzu werden ver-
gangene Absatzzahlen verwendet.
Dariiber hinaus werden Einfluss-
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Unternehmensprofil

MARU

FINEST SUSHI
Maru Sushi UG

Die Maru Sushi UG
produziert Sushi fir
Supermadrkte in der Region
Stade und beliefert
mittlerweile rund 11
Supermdrkte mit den
verschiedensten
Varianten.

faktoren identifiziert, die wesent-
lich fir den optimalen Absatz sind.
Der Algorithmus ermdglicht eine
tagesaktuelle, automatisierte Vor-
hersage von Kundenverhalten zur
effizienten Reduktion von Lebens-
mittelverschwendung. Die flexible
Anpassung der Einflussparameter
und die einfache Erweiterung auf
neue Supermadrkte bzw. Kunden
stellen eine Innovation dar. AuRer-
dem wird ein digitales Tool spezi-
ell fir junge, wachsende Unter-
nehmen entwickelt, die noch nicht
Uber eine entsprechende IT-Infra-
struktur verfiigen.
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aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages



